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Confcommercio Salute,
la nuova Casa del sociosanitario

egli ultimi anni, il settore

sociosanitario italiano ha

affrontato sfide significa-
tive: invecchiamento della popo-
lazione, crescente domanda di
servizi personalizzati e necessi-
ta di un sistema piu inclusivo e
sostenibile. In questo contesto,
Confcommercio Salute, Sanita
e Cura si ¢ distinta come un
attore chiave, evolvendo da as-
sociazione di categoria a vero e
proprio riferimento per imprese,
lavoratori e famiglie.

| numeri raccontano di una crescita
importante: negli ultimi due anni I'as-
sociazione ha inaugurato 10 Dipar-
timenti regionali, rafforzando la sua
presenza sul territorio. Un’espansione
che non é solo geografica ma anche
qualitativa, con servizi innovativi e un
approccio centrato sul dialogo tra im-
prese e istituzioni. «Vogliamo essere
la Casa del sociosanitario italiano»,
e l'obiettivo che ripete il presidente
Luca Pallavicini, evidenziando I'am-
bizione di creare un ecosistema in cui
aziende e lavoratori possano prospe-
rare in un clima di collaborazione e
progresso.

‘é‘ LUCA PALLAVICINI

Presidente Nazionale
\ Confcommercio Salute,

Sanita e Cura

Valore alle imprese, benefici alle
persone. 'associazione ha recente-
mente tracciato la propria rotta con
la pubblicazione del Manifesto 2025,
contenente obiettivi che spaziano
dalla rappresentanza istituzionale
al potenziamento delle competenze
professionali.

Tra i punti chiave, spicca il dialogo con
Governo, Regioni e amministrazioni
locali per armonizzare le politiche sa-
nitarie, ma anche il supporto alle im-
prese associate con servizi innovativi
Su misura e la promozione di un proprio
Contratto collettivo nazionale di lavoro
condiviso e competitivo. In un settore
spesso frammentato, Confcommercio
Salute ha puntato inoltre su un modello

di formazione continua, incen-
tivando percorsi finanziati per
aziende e lavoratori.

Le sfide del futuro. Dietro ai
numeri e ai progetti c’é una vi-
sione chiara: contribuire a ren-
dere il settore sociosanitario ita-
liano un esempio di efficienza e
innovazione. In un mondo in culi
il welfare & sempre piu centrale,
Confcommercio Salute ambisce
a trasformare il sistema in una
rete capace di rispondere alle sfide so-
ciali ed economiche del domani.

«Oggi pit che mai» evidenzia il presi-
dente Pallavicini «la nostra associazione
vuole dimostrare che il progresso non
Si misura solo con i risultati economici
ma anche con l'impatto positivo sulle
persone e sulle comunita». E in questo,
Confcommercio Salute sembra avere
tutte le carte in regola per continuare
a crescere.,
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Profilo

Confcommercio Salute, Sanita e Cura & I’'associazione di ri-
ferimento per il settore sociosanitario italiano, un comparto
strategico in continua evoluzione. Nata con 'obiettivo di rap-
presentare e sostenere le imprese del settore, 'associazione
si rivolge a strutture assistenziali e a poliambulatori, laboratori
di analisi e centri diagnostici, offrendo una gamma di servizi
innovativi e personalizzati.

Con 10 Dipartimenti regionali attivi e una rete capillare sul
territorio, Confcommercio Salute & diventata un punto di ri-
ferimento per aziende, lavoratori e famiglie.

| suoi servizi spaziano dalla rappresentanza istituzionale alla
formazione continua, fino alle convenzioni nazionali per la
riduzione dei costi operativi.

L’'associazione promuove inoltre un approccio sostenibile,
inclusivo e orientato all'innovazione, supportando le imprese
nella gestione del capitale umano, nella digitalizzazione dei
processi e nell’efficienza energetica.

In una parola, la »Casa del sociosanitario italiano»: un luogo
in cui imprese e persone trovano soluzioni, competenze e
rappresentanza per affrontare le sfide del futuro.
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Per Luca Pallavicini, presidente di Confcommercio Salute, Sanita e Cura, il progresso si misura sull'impatto su persone e comunita.




